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,Fur alle Mitwirkenden an der digitalen Zukunft der Gesellschaft besteht die Verantwortung, das eigene
Handeln in seinen Konsequenzen ber Zielgruppen, Markte und Trends hinaus zu betrachten. Genau
daftr besteht beim ConventionCamp durch den interdisziplindren Ansatz der Themen, Teilnehmer und
Formate eine besonders wertvolle Chance.”

,Gesetzgebern, Unternehmen und Bildungseinrichtungen féllt es zunehmend schwer, Veranderung und
Wissen in hoher Geschwindigkeit umzusetzen. Um aktuelle Trends und Entwicklungen zu beleuchten
und um diese zu verstehen, braucht es neue interdisziplinére Ansatze. Das ConventionCamp versteht
sich als solcher und mochte dazu beitragen, die zunehmend digitaler werdende Gesellschaft und
Zukunft zu begreifen.*

,Angesichts der vielfaltigen Optionen des ,Future Internet’ miissen wir heute iiber den Tellerrand von
morgen hinausschauen, damit wir damit anfangen konnen, ein gliickliches Gibermorgen im Sinne
nachhaltiger Lebensqualitat vorbereiten und hierfiir die richtigen Schritte einleiten zu kénnen.
Grundlegende Voraussetzung bildet der Dialog zwischen allen gesellschaftlichen Gruppen. Reichlich
Gelegenheit hierzu bietet das ConventionCamp 2010.*

"Ich finde es grofRartig und extrem spannend, dass ich auf dem ConventionCamp Gelegenheit habe,
etwas auszuprobieren, was ich so noch nie gemacht und auch noch nie gesehen habe: Ein virtuelles
Panel zu moderieren, bei dem die Hélfte der Teilnehmer per Videokonferenz-System zugeschaltet wird.
Dies ist ein technisches Experiment, vor allem aber ein Modell, um kiinftige Veranstaltungen dieser Art
umweltfreundlicher und komfortabler zu gestalten: Wir kénnen alle weniger Reisen und uns trotzdem
personlich treffen.”

,Das ConventionCamp ist eine wichtige Konferenz, die den Teilnehmern einen breiten Uberblick
ermdglicht und damit Orientierungsmdglichkeiten schafft. In Zeiten der digitalen Aufbruchstimmung
spielen derartige Konferenzen eine wichtige Rolle.”



,Die Zukunft unserer Gesellschaft wird in Stadten entschieden. Wie sich Stadte durch zunehmende
Vernetzung verandern und wie wir sie lebenswerter, interessanter und smarter gestalten konnen, darum
geht es beim Thema ,Smart Cities*. Und diese Diskussion ist heute so spannend wie nie zuvor.”

,Ich erwarte vom ConventionCamp neue Kontakte, Anregungen, Bestétigung der eigenen Ansichten,
Widerspruch, Horizonterweiterung! Natirlich freue ich mich auf unsere Session zum Thema Social
Commerce. Der Bereich boomt gerade sehr in Deutschland, es gibt unglaublich viele spannende neue
Geschaftsmodelle, und wir kdnnen gespannt sein, wie die Teilnehmer diese Entwicklung bewerten.*

,Ich erwarte mir vom ConventionCamp interessante Diskussionen und Aufschlisse dartiber, wohin die
Reise geht — beim Thema Mass-Customization und dartiber hinaus."

,Die digitale Zukuntft ist offener, transparenter, menschlicher als je zuvor, aber auch chaotischer. Ligen
wird unmdglich und Public ist das neue Privat.”

,Digital Working ist fiir mich Mittel zum Zweck, noch intensiver als bisher Lebens- und Arbeitsqualitat
von Kunden und Mitarbeitern verbessern zu kénnen. Das ConventionCamp bietet dafiir die ideale
Diskussionsplattform.*

,Mich fasziniert die Idee, eine Tagung als Camp auszurichten. Camp betont ja das nicht
Abgeschlossene, legt Wert auf den Prozess ebenso wie auf das Produkt. Camp verspricht eine
Alternative zur Ode eigentlich der meisten Tagungen und Kongresse. Ich rede iiber ,Smart Cities’ und
stelle den Novartis Camp als einen mdglichen Prototyp einer smarten Stadt vor. Mal sehen, ob das
Konzept funktioniert.”

,Robert Basic und ich werden ganztdgig ein Experiment mit einer webbasierten App (,Ich kenne dich
nicht, aber ich ,Like’ dich trotzdem’) durchfiihren und dann Ergebnisse présentieren. Darauf bin ich sehr
gespannt. Ich kann mir durchaus vorstellen, dass das reale ,Liken’ von Produkten und Dingen (die
Menschen tun) ein Zukunftspotential hat, eine schnelle Meinungsabgabe fiir unseren Austausch und
zum Filtern (;too much information’) immer interessanter wird."

,Im Zentrum des Convention Camps steht fir mich die Neugier auf Neues und das gemeinsame
Lernen. Darauf freue ich mich.”

,Das ConventionCamp steht fiir eine Fachkonferenz die (iber die Websites des Internets hinaus denk.
Mich interessiert besonders die Frage bezuglich der Zukunft mobiler Medien. Ich erwarte einen regen
Austausch von Menschen unterschiedlichster Branchen. Besonders gespannt bin ich auf das Live-
Experiment ,Ich mag dich nicht, aber ich like dich trotzdem.’ Die digitale Zukuntt stelle ich mir noch
vernetzter, noch schneller, noch einsamer vor.*



,Das ConventionCamp ist mit seinem Austausch zwischen der Blogger-Szene, der Wissenschaft und
der Wirtschaft einzigartig in Deutschland. Ich freue mich darauf wieder als Unternehmensvertreter dabei
sein zu dirfen und mit den anderen Teilnehmern unter anderem tber die Mobile (R)evolution
diskutieren zu kénnen.”

,Ich freue mich darauf, einen Einblick in die Strategie der Telekom Deutschland, die sich als Anbieter in
den letzten Jahren stark gewandelt hat, geben zu kénnen. Es wére schon, dariiber mit den Teilnehmern
offen und zwanglos diskutieren zu kénnen. Ich hoffe, ich kann interessante neue Anregungen mit nach
Bonn nehmen.*

,Ich finde es spannend, BarCamp-Kultur und konventionelleres Arbeiten aufeinander treffen zu sehen -
und ich finde es wichtig, dass damit Ideen der "digitalen Avantgarde" aus deren tblichem Dunstkreis
hinaus und in den Mainstream hinein getragen werden.
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